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中国共产党创建时期报刊的分众传播与
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———以《共产党》和《劳动界》发刊词之比较为例
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摘 要 中国共产党创建时期的报刊在马克思主义传播过程中,体现了分众传播的思路和特点。运用传播

学中的分众传播等相关理论,以《共产党》和《劳动界》发刊词的比较为例,从中国共产党创建时期报刊的不同定

位、同一内容的不同表达方式、不同报刊在写作手法和语言风格上的差异3个方面分析这一时期马克思主义大

众化。认为中国共产党创建时期报刊的分众传播是马克思主义大众化的必然要求,从“小众”传播到“大众”理解

认同是中国共产党创建时期马克思主义大众化的一个重要特点。回顾和总结这些历史经验,对于现时代进一步

推进马克思主义大众化以及中国特色社会主义理论体系的宣传普及和社会主义核心价值体系的建设,具有积极

的借鉴意义。
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  传播学认为:当传播内容能够满足人们的动机

和需要,并能够带来愉悦的心理和生理体验时,人们

的注意力就会指向和集中到这些内容上来。由于个

体的动机和需要不尽相同,于是就有了分众传播的

必要。分析学术界对中国共产党马克思主义大众化

历史经验的总结,可以发现,不少学者不同程度、不
同侧重地表达了“分众”传播马克思主义是中国共产

党马克思主义大众化重要经验的观点。如:张博颖

等[1]归纳马克思主义大众化的历史经验时指出:“准
确把握党员群众的思想状况和理论需求,有针对性

地开展马克思主义宣传教育”;平章起等[2]强调要

“改进马克思主义传播方式,推动当代中国马克思主

义的群众化、普及化。”孙熙国[3]谈到:“必须发挥好

不同主体在推进马克思主义大众化过程中的重要作

用。”实际也包含了将马克思主义大众化的主体和

对象分类细化的含义。
中国共产党创建时期的报刊在马克思主义传播

过程中也体现出分众传播的思路和特点。本文拟以

《共产党》和《劳动界》发刊词的比较为例,论述中国

共产党创建时期如何通过分众传播实现马克思主义

大众化并总结中共创建时期马克思主义大众化的宝

贵经验,以有利于推动当代中国马克思主义的中国

化、时代化、大众化。

  一、中国共产党创建时期2种报刊
的比较

  1.中国共产党创建时期报刊的定位

分众传播,首先要规定报刊的目标读者。目标

读者是报刊编辑希望其能够成为报刊受众的人群。
中国共产党创建时期的不同报刊定位不同,目标读

者各不相同。
《共产党》和《劳动界》均创刊于1920年,皆“受

命”于中国共产党创建。《共产党》“根据当时共产主

义知识分子的需要,着重地宣传了有关共产党的知

识,并大量介绍了第三国际和国际共产主义运动的

实际情形的材料。”[4]43《共产党》发刊词———第一号

短言(即发表在1920年11月7日《共产党》创刊号

上,陈独秀写的发刊词《短言》,因《短言》为该刊物社

评性质的固定栏目,故借用人民出版社《“一大”前后

中国共产党第一次代表大会前后资料选编(一)》刊
登时的标题,称为“第一号短言”,下同)中写到:“无
政府主义者诸君呀! 你们本来也是反对资本主义反
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对私有财产制的,请你们不要将可宝贵的自由滥给

资本阶级。”[5]47实际上,《共产党》第1—5期《短言》
概莫例外对无政府主义进行批判。众所周知,辛亥

革命以前,无政府主义传入中国,在中国一部分资产

阶级和小资产阶级知识分子中有着较为广泛的影

响,第一号短言将矛头对准无政府主义,内在地反映

出该报将受众定位于知识分子。此外,第一号短言

还提到“民主政治”“代议政治”“国会”“劳动法案”等
概念,都不是当时受教育程度低下的工人、农民等所

能理解的。因此,其以知识分子为受众的定位显而

易见。这里可以借用德国接受美学代表人物尧斯提

出的“期待视野”的概念来理解。简单地说,就是接

受者在进入接受过程之前,根据自身的阅读经验和

审美趣味,对文学接受客体的预估与期盼。可想而

知,一名产业工人在阅读上述语汇时的期待视野是

不能得到满足的,其结果只能是“陌生化”。
《劳动界》以“改良劳动阶级的境遇”为宗旨,意

在启发工人阶级觉悟,促进工人团结,推动工人运动

向前发展。该刊广泛报道各国工人运动,揭露各地

工人所受的压迫、摧残,向工人进行马克思主义启蒙

教育,启发工人组织起来进行斗争。《劳动界》发刊

词开篇写道:“为甚么要印这个报? 因为工人在世界

上是最苦的,……”[5]66表明刊物受众定位正是“工
人”,办刊的目的是唤起工人抗争自救。全文10次

提到“工人”,反复强调,不断强化,也说明了这一

定位。

2.中国共产党创建时期报刊对同一内容的表达

方式

分众传播要细分目标受众,细分的客观基础是

受众需求的差异性。受众需求的差异源于诸如性

别、收入、居住环境、文化传统等因素的差异。考虑

到需求的差异性,即使是表现同一内容也会选择不

同方式以满足不同需求。
提到国外资产阶级压迫无产阶级的例证时,《共

产党》第一号短言具体为“欧美”“意大利”等知识分

子熟识的名称,而基于工人的理解能力和需要理解

的程度,《劳动界》发刊词统一简称:“外国”。
论及资本主义的剥削现状,《共产党》第一号短

言概述为:“资本主义在欧美已经由发达而倾于崩坏

了,在中国才开始发达,而他的性质上必然的罪恶也

照例扮演出来了。”[5]46这种概述本身就基于知识分

子已经对资本主义的本质有一定认识,而《劳动界》
发刊词则通过直观比较来揭示:一是以工人之苦和

“东家”不劳而获进行比较:“有钱的人,一天到黑一

点事情也不做,……”[5]66“他们反有大房子住,好东

西吃,好衣服穿,……”[5]67。二是将中国工人和外

国工人的觉醒程度进行比较:“工人在世界上已经是

最苦 的,而 我 们 中 国 的 工 人 比 外 国 的 工 人 还 要

苦。”[5]67

谈到中国工人生活之苦,《共产党》第一号短言

用了一个较为文学的描述:“中国劳动者布满了全地

球,一 日 夜 二 十 四 小 时 中 太 阳 都 照 着 我 们 工

作。”[5]46考虑工人的文化水平,《劳动界》发刊词则

采用形象化语言描摹工人的生活状况:“无论是热

天,无论是冷天,天还没有亮就爬起来,上的上工场

里去,到的到田里去,做的做事情去。天黑了,大家

都睡了觉的时候,方才能够休息。”[2]66

在号召工人了解自身权益并起来抗争时,《共产

党》第一号短言写到:“我们要逃出奴隶的境遇,我们

不可听议会派底欺骗,我们只有用阶级战争的手段,
打倒一切资本阶级从他们手抢夺来政权;……”[5]47

《劳动界》发刊词这样表达:“外国工人略微晓得他们

应该晓得的事情,我们中国工人不晓得他们应该晓

得的事情。我们印这个报,就是要教我们中国工人

晓得他们应该晓得他们的事情。”[5]67行文充分考虑

中国产业工人的接受水平,从浅显入手,为后续进一

步动员做铺垫。

3.中国共产党创建时期报刊的写作手法和语言

风格

分众传播意味着受众地位的变化,意味着传播

的个性化服务。不同目标群体在接受习惯、接受能

力等方面存在差异,因此不同刊物的写作手法和语

言风格也呈现出差异。
(1)《共产党》针对知识分子传播,第一号短言的

语言主要有如下特点。
一是辞藻华丽,铿锵有力。如:“要想把我们的

同胞从奴隶境遇中完全救出,非由生产劳动者全体

结合起来,用革命的手段打倒本国外国一切资本阶

级,跟着俄国的共产党一同试验新的生产方法不

可。”[5]46“我们不可听议会派底欺骗,我们只有用阶

级战争的手段,打倒一切资本阶级从他们手抢夺来

政权;……”“一切权都归劳动者执掌,这是我们的信

条;……”[5]47

二是对比中外,视野开阔。如:“经济的改造自

然占人类改造之主要地位。”“俄罗斯正是这种方法

最大的最新的试验场。意大利的社会党及英美共产
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党,也都想继俄而起开辟一个新的生产方法底试验

场。”[5]46

三是信息丰富,言简意赅。如:“我们在外国的

劳动者固然是他们资本家底奴隶,在本土的劳动者

也都是本国资本家底奴隶或是外国资本家底直接的

间接的奴隶。”[5]46这一句话仅54个字,却包括3层

含义:一是概述了当时中国产业工人分布广的状况,
国内国外皆有分布;二是反映了当时帝国主义在中

国办厂剥削中国产业工人的现实;三是揭露了当时

部分中国资本家成为外国资本在华代言人,和外国

资本家一同剥削中国产业工人的事实。语言浓缩性

极强,阅读前,需要对当时中国产业工人的状况有一

定了解。
(2)作为中国第一份马克思主义工人刊物,《劳

动界》发刊词语言表达朴实,通俗易懂,符合工人阶

级的文化水准和切身利益,从而在工人中产生巨大

的鼓动力量。其特点如下。
一是从工人最关心的问题谈起。《劳动界》发刊

词几乎没有做任何理论讲述,着眼于工人的家庭背

景和生活状况,由工人最关心的温饱问题谈起,围绕

工人之苦以及抗争之必要进行论述:“他们就是这样

苦,这样做得多。他们还是住的没有得好的住,吃的

没有得好的吃,穿的没有得好的穿。”[5]66最终归结

到要建设一个工人“将来要苦得比现在好一点”[5]67

的社会,这一浅显易懂的目标上去。
二是用事实层面的例证表达现象。“设若一旦

害了病,一天不做工,第二天就要饿起来了。”“我们

再看那做东家,……不是跑马车,就是坐汽车。不是

逛窑 子,就 是 抱 小 老 婆。”[5]66 直 陈 事 实,极 具 说

服力。
三是语言朴素,生活化,形象化。从《劳动界》发

刊词标题:“为甚么要印这个报?”可以看出该刊物的

通俗性。又如:“有钱的人,一天到黑一点事情也不

做,……”“弄得不好,房东还要来赶他们出去,衣服

被卧也要当干净。”[5]66等都是极其口语化的。

  二、结 论

1.中国共产党创建时期报刊的分众传播是马克

思主义大众化的必然要求

1920年,中国一些具有初步共产主义觉悟的先

进青年筹备建立中国共产党。对中共而言,为了获

得政权,必须动员工人阶级加入本党,这是其阶级属

性的内在要求。与此同时,中国工人的数量和觉醒

程度并不符合中国无产阶级革命的要求。要建立无

产阶级先锋队,既要动员工人阶级,又必须在另外阶

级中寻找支持。这一相当简单的逻辑推理表明:中
共创建时期马克思主义传播既不能成为中共精英在

意识形态社会化过程中的“自说自话”,又不能仅仅

局限于对工人阶级的“通俗言语”。而是要分别考虑

目标受众不同的接受层次和接受能力。正所谓:“甲
需要的信息未必是乙需要的”。要想做到“顾此而不

失彼”,使传播向广度延伸,必然要进行“分众传播”。
由《共产党》和《劳动界》发刊词的比较也可以看

出,中共创建时期报刊的设计正是针对具体读者对象

来操作的。从报刊定位到语言表达都具有分众传播

的思路,这既是中共阶级属性和中国社会现实状况相

互作用的结果,又是马克思主义大众化的必然要求。

2.从“小众”传播到“大众”理解认同是中国共产

党创建时期马克思主义大众化的一个重要特点

马克思主义大众化,即让马克思主义理论为尽

可能多的群众理解和认同。实际上,理解认同本身

是一个信息内化的过程,即受众自己说服自己并采

纳以作为思想和行为准则的过程。在受众各存差异

的情形下,要实现马克思主义理论这一信息的大众

内化,对接受者而言,既要有容易接受的渠道,又要

有便于理解的方式;对传播者而言,即要有特定的传

播途径,又要针对不同接受能力的目标群体来表达。
《共产党》被各地党的早期组织列为必读材料,在广

大革命者中广为流传。李大钊领导的“马克思学说

研究会”,也在一则《通告》中向会员和进步学生推荐

这个刊物。[4]42而《劳动界》在工人中受到热烈欢迎,
得到广泛拥护,被誉为“做我们工人的喉舌”“救我们

工人的明星”。在它的影响下,北京、广州分别创办

了《劳动音》和《劳动者》周刊,从而形成了在工人中

宣传马克思主义的高潮。
从《共产党》和《劳动界》发刊词的比较来看,两

份刊物使得无论知识分子还是工人都能“乐于”接受

并且“无障碍”吸收马克思主义。在传播主题不变的

前提下,通过细分受众群体,对知识分子和工人进行

有针对性的“小众传播”,从而实现在全局上对“大
众”传播马克思主义的目的。

  三、中国共产党创建时期报刊的分
众传播对现时代马克思主义大众化的
借鉴意义

  如前所述,中共创建时期正是由于较为明确地
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采取了分众传播的思路,从而实现了马克思主义的

大众传播,争取到不同群体的支持。进入新时期,伴
随经济全球化的推进、多元意识形态思潮的冲击等,
马克思主义大众化面临新的挑战。党的十七大提出

要“开展中国特色社会主义理论体系宣传普及活动,
推动当代中国马克思主义大众化”,党的十七届四中

全会进一步强调“推进马克思主义中国化、时代化、
大众化。”今天,诸如社会多元化结构、新社会阶层出

现,马克思主义传播要面向更多差异更大的群体,因
此分众传播的思路对今天马克思主义大众化仍有借

鉴意义。
大众化是马克思主义的本质属性和本质要求,

它一定程度上决定着马克思主义在中国的发展和命

运。然而,马克思主义大众化不等同于马克思主义

“普通化、市民化”,也不仅仅是马克思主义“通俗

化”。而是一个“理论由被少数人理解掌握转变为被

人民大众理解掌握”的过程。人民群众认知层次具

有差异性,只有在细分目标受众的前提下,深入了解

不同目标群体的生活经历,文化背景,针对各方的接

受水平、接受习惯,从不同群体最关心的问题入手,
灵活运用不同媒体的特点,采取不同定位,采用不同

方式,使用不同表达,才能使不同群体都能用自己

“喜闻乐见”的方式接受马克思主义,真正实现全局

性的马克思主义大众化。
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FocusCommunicationofNewspapersandPeriodicalsduring
FoundingofCPCandPopularizationofMarxism

———ComparisonofContentsbetween“CommunistParty”and“LaborSector”

LIYun-xiang,DAILi
(SchoolofPoliticsandAdministration,WuhanUniversityofTechnology,Wuhan,Hubei,430063)

Abstract IntheprocessofspreadingMarxism,newspapersduringthefoundingofCPCreflected
theideasandfeaturesoffocuscommunications.BasedonthecomparisionofcontentsbetweenCommu-
nistPartyandLaborSector,thispaper,byusingtherelevanttheoryoffocuscommunications,analyzed
theMarxismpopularizationduringthisperiodfromthefollowingaspects:differentlocationsfordifferent
periodicalsduringthefoundingofCPC,differentwaysofexpressionforthesamecontents,differences
betweendifferentperiodicalsandtheirlocationsinwritingstylesandlanguagestylessoastopushfor-
wardthechinizationandpopularizationofMarxisminmoderntimes.

Keywords foundingperiodofCPC;focuscommunication;Marxismpopularization;locationof
newspapersandperiodicals;languagestyle
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