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水稻种子价值要素构成分析*

———基于农户角度
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摘暋要暋从农户角度出发,对我国水稻种子价值构成要素及其重要性进行实证分析。结果表明,水稻种子

价值可以分为内在核心价值、内在一般价值、外观形象、品牌、宣传保障和服务6个要素,其中,内在核心价值最

为重要,其次顺序为内在一般价值、服务、品牌、宣传保障、外观形象。对我国水稻种子企业的发展提出了一些建

议:着重研发能改善水稻产量、抗性、米质的种子;根据需求制定行之有效的推广方案,包装则以功能诉求为主;

逐步提升私人种子商业化进程;提高种子科研生产经营企业的准入门槛。
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暋暋近年来,随着种子市场的开放程度不断提高,越
来越多的国内外资本涌向种子产业[1],种子行业的

竞争趋向白热化,水稻种子市场也不例外。种子企

业之争说到底是顾客之争———顾客份额和顾客知识

之争,企业拥有的是创造和交付优异的顾客价值[2],
识别顾客心目中的价值偏好显得十分重要。

多数营销学者认为顾客价值的驱动因素主要由

产品质量、服务质量和价格因素构成[1灢3]。杨龙等把

顾客价值的驱动因素分成3类:产品相关特性,如产

品的一致性、产品特征、产品范围、便于使用;服务相

关特性,如供应的可靠性与敏捷性、技术支持、快速响

应、产品创新、技术信息;与促销相关的特性,如形象、
个人关系、公司的可靠性、公共关系、上游整合等[2]。
有关种子价值要素构成的研究,李艳军等将种子价值

要素定义为“构成单位种子总价值的主要元素或对种

子价值增长有贡献的因素暠,并采用联合分析法对油

菜种子价值要素构成进行研究,发现质量(主要包括

种子的增产能力及抗性)是最重要的价值要素,其后

依次是服务、品牌和销售宣传[4]。弓丽英通过调查发

现农户购种时关注种子的质量、价格、销路及种子的

出处和品牌[5]。姚华锋基于江苏省318户种粮农户

的调查数据,运用Logit模型分析农户对粮食作物新

品种选择的意愿及微观影响因素,发现质量、产量是

农户选择粮食作物种子最为关注的因素,而且农户更

容易接受高产、抗倒伏的粮食作物品种[6]。张丽娟等

通过对湖北荆州油菜种植农户购种行为的调查发现,
影响农户重复购种行为的因素主要有品牌、质量、价
格、年龄和文化程度[7]。李冬梅等基于四川省水稻主

产区402户农户的调查数据,运用Logistic模型进行

分析,发现水稻产量、农技员推广、媒体广告宣传、种
子公司推荐对农户选购和使用水稻新品种的意愿有

影响[8]。郑安俭等认为选育粮食种子应具备的优良

特性包括高产、稳产、优质、抗(耐)病虫害及环境胁

迫、生育期适当、适应性较广等[9]。
从文献资料可以看到,基于种子方面的考虑,对

农户购种影响较大的因素主要有质量(种子的产量、
抗性、生育期、适应性等),品牌(生产商、种子的牌子

等),促销(宣传、促销推广等),服务,价格等。本文

采取问卷的方式,获取农户对水稻种子价值要素重

视度的评价数据,并对这些价值要素的重要性进行

实证分析。

暋暋一、研究设计

1.量表及问卷设计

(1)种子价值构成要素量表。根据水稻种子自

身的特征、专家访谈结果、农户座谈总结以及相关文
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献选取20个可能构成种子价值要素的指标:产量潜

力、发芽率、纯度、出米率、生育期、抗性、种子外观、
米质、种子包装、购买便利、品牌、生产商、研发单位

知名度、种子店信誉、信息服务、技术服务、销售员的

态度及技术、风险保障、广告宣传、促销活动。
(2)问卷设计。调查问卷包括2个部分:一是受

访者个人及家庭基本信息,包括:性别、年龄、文化程

度、家庭耕地面积、水稻种植面积、种植方式和种植

目的等;二是农户在购种时对相关因素的重视程度,
包括种子产量潜力、发芽率、出米率、抗性、生育期、
品牌、信息服务、技术服务、购买便利以及包装等。
采用5点李科特量表(1表示很不重视,5表示很重

视)计量。

2.调查及样本

2009年课题组对湖北省孝感、仙桃、潜江、天门

4个县市的水稻种植农户展开的实地调查,调查了

解农户购买水稻种子时对20个可能构成种子价值

要素的指标的重视度和评价。调查采取调查员直接

入户问卷调查的方式,共发放289份问卷,回收有效

问卷为275份,有效率为95.16%。
调查剔除掉缺失的数据后受访的样本男女比例

刚好相等,年龄则主要集中在51~65岁,占样本总

量的56%,在文化程度上,小学及以下的占到样本

总量的64%,高中及以上的只占到少数。表明目前

农村劳动力已经呈现出老龄化的趋势,在受教育程

度方面有待提高。在种植方式上,60%的农户是采

用育秧栽培,另外在种植目的上,62.2%的水稻是用

来出售的,同时农村水稻种植面积普遍较小,种植面

积0.33hm2 以下的占样本总量的81.5%,这是因

为现阶段我国农村是以农户家庭分散经营为主,生
产规模小,效益也不高。样本总体所呈现的特征与

我国现阶段农村的情况基本较为符合,因此具有较

好的代表性。

暋暋二、水稻种子价值要素构成与重要
性评价

暋暋1.价值要素构成

(1)价值要素提取。采取主成分分析和方差极

大正交旋转方法对20个价值要素构成指标进行探

索性因子分析。KMO 值等于0.729,Bartlett检验

值为0.000,表明20个价值要素构成指标变量适合

做因子分析。用最大方差旋转法对因子载荷进行旋

转,解释总方差见表1。
表1暋因子分析总方差解释矩阵

主
成
分

初始特征值

总体
方差占
比/%

累积方差
占比/%

提取平方和载入

总体
方差占
比/%

累积方差
占比/%

旋转平方和载入

总体
方差占
比/%

累积方差
占比/%

1 4.266 21.330 21.330 4.266 21.330 21.330 2.680 13.402 13.402
2 2.302 11.510 32.840 2.302 11.510 32.840 2.635 13.177 26.579
3 1.921 9.603 42.443 1.921 9.603 42.443 2.048 10.239 36.818
4 1.674 8.371 50.814 1.674 8.371 50.814 1.771 8.853 45.671
5 1.355 6.776 57.589 1.355 6.776 57.589 1.762 8.810 54.481
6 1.090 5.452 63.041 1.090 5.452 63.041 1.712 8.560 63.041

暋暋由表1可以看出一共有6个主成分的特征值大

于1,因此共抽取6个公因子,累计解释变异量达到

63.041%,这说明这6个公因子涵盖了原始数据20
个变量所能表达的足够信息。

通过旋转之后的每个变量在每个公因子上的负

荷见表2所示。
将具有明显双重载荷和载荷过低(小于0.4为

标准)的变量删除,即将第6个公因子中的生育期这

个变量删除。
(2)信度检验。为了检验提取出来的水稻种子

价值要素的内部一致性,进行信度检验。基于探索

性因子分析所提取的6个公因子,根据各个变量的

具体含义可以对其进行如下的命名:第1个因子为

宣传保障因子,主要涵盖广告宣传、促销活动、技术

服务以及风险保障,信度系数为0.726。第2个因

子为品牌因子,主要涵盖生产商、研发单位以及种子

品牌的知名度,信度系数为0.826。第3个因子为

内在一般价值因子,主要涵盖纯度、发芽率及出米

率,信度系数为0.695。第4个因子为外观形象因

子,主要涵盖种子外观、包装及购买便利,信度系数

为0.599。第5个因子为服务因子,主要涵盖信息

服务、销售人员态度及技术水平和种子店信誉,信度

系数为0.562。第6个因子为内在核心价值因子,
主要涵盖产量潜力、抗性、米质,信度系数为0.481。

6个因子的信度较好,表明各个因子内部条目的一

致性较好。
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表2暋旋转成分矩阵

要素
成分

1 2 3 4 5 6
广告宣传 0.803 -0.0610.255 0.150 -0.064 0.025
促销活动 0.795 -0.0200.063 0.185 0.032 -0.081
技术服务 0.554 0.357 0.190 -0.1020.481 -0.046
风险保障 0.524 0.151 -0.088-0.3490.374 0.229
生产商 -0.0250.870 0.048 0.109 0.141 0.050

研发单位 0.013 0.817 -0.0570.165 0.182 0.116
品牌 0.103 0.767 0.199 -0.0990.118 -0.026

发芽率 0.021 0.024 0.836 -0.0290.081 -0.102
纯度 0.095 0.153 0.802 0.149 0.036 0.069

出米率 0.233 0.025 0.605 0.006 -0.088 0.227
购买便利 0.270 0.220 -0.0450.778 0.097 -0.091

种子的外观 -0.240-0.2440.306 0.655 0.069 0.125
种子包装 0.478 0.234 -0.0310.649 0.002 -0.064

销售人员的态度
及技术水平

0.085 0.114 0.048 0.138 0.722 0.021

种子店信誉 -0.0520.274 -0.061-0.0640.618 0.289
信息服务 0.472 0.301 0.209 0.065 0.518 -0.175
生育期 0.162 0.251 0.153 -0.090-0.317 0.292
抗性 0.040 -0.1360.089 -0.0710.106 0.776

产量潜力 0.046 0.122 0.047 -0.0300.056 0.611
米质 -0.3530.074 -0.0420.114 -0.053 0.602

暋暋(3)价值构成。根据分析,可以将水稻种子价值

归纳为6个要素:内在核心价值、内在一般价值、外
观形象、品牌、宣传保障和服务,如图1。

图1暋水稻种子价值构成

暋暋2.水稻种子价值要素重要性评价

对基于探索性分析提取的6个因子进行描述性

统计分析,结果见表3。
由表3可知,内在核心价值相比其他价值要素

而言对农户来说更加重要,均值达到4.458,其中产

量潜力这个要素是农户考察水稻种子的最重要因

素,对其重要性评价均值达到4.77。可以看到,在
这6个提炼出来的价值要素中,对农户而言最为重

要的是内在核心价值,其他要素价值重要性依次为

内在一般价值、服务、品牌、宣传保障、外观形象。

表3暋水稻种子价值要素重要性评价

价值要素 均值 方差 变量 均值 方差

内在核心价值 4.458 0.076

抗性 4.37 0.554
产量潜力 4.77 0.267

米质 4.24 0.825

内在一般价值 3.644 0.024

发芽率 3.63 0.854
纯度 3.49 0.893

出米率 3.80 0.976

外观形象 2.747 0.111

购买便利 2.55 0.978
种子的外观 3.13 1.194
种子包装 2.56 1.109

品牌 3.132 0.045

生产商 3.06 0.902
研发单位 2.97 0.842

品牌 3.37 1.081

宣传保障 3.069 0.334

广告宣传 2.78 1.239
促销活动 2.41 0.886
技术服务 3.40 1.007
风险保障 3.69 2.78

服务 3.468 0.088

销售人员的态度
及技术水平

3.29 0.711

种子店信誉 3.81 0.950
信息服务 3.30 0.847

暋暋三、结论及建议

1.结论

(1)水稻种子价值要素构成主要包括6大类,即
内在核心价值、内在一般价值、外观形象、品牌、宣传

保障和服务。其中内在核心价值主要包括产量潜

力、抗性、米质;内在一般价值主要包括纯度、发芽率

及出米率;外观形象主要包括种子外观、包装及购买

便利;品牌主要包括生产商、研发单位以及种子品牌

的知名度;宣传保障主要包括广告宣传、促销活动、
技术服务以及风险保障;服务主要包括信息服务、销
售人员态度及技术水平和种子店信誉。

(2)农户对水稻种子的需求偏好主要是看重内

在核心价值,然后依次为内在一般价值、服务、品牌、
宣传保障、外观形象。水稻种子内在核心价值即产

量潜力、抗性和米质,产量潜力受关注,可能是由于

该因素直接影响农户的收益。农户对水稻种子外观

形象以及宣传保障的关注程度相对而言比较低,可
能是由于一方面虚假广告宣传太多,农户对广告宣

传越来越持怀疑态度,另一方面,农户购种行为越加

趋向理性化,包装等外在形象对农户来说可能意义

不是很大,农户更看重的种子的实质性功能。

2.建议

(1)着重研发能改善水稻产量、抗性、米质的种

子。基于农户对水稻种子最看重的是内在核心价

值,企业应根据顾客的偏好,着重研发能够改善水稻
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产量潜力、抗性、米质的种子,从而提升市场竞争力,
占据更大的市场份额。另外,一般内在价值即发芽

率、纯度和出米率也是农户比较关注的要素,企业同

样不可忽视,应该尽可能的提高其品质。
(2)制定行之有效的推广方案,包装以功能诉求

为主。在宣传方面,企业有必要对其宣传促销活动

重新进行规划,针对农户的需求制定行之有效的推

广方案,不能夸大其词;在包装方面,企业应该以保

护功能诉求为主,而将更多的精力集中在提升种子

内在核心价值上。
(3)逐步提升私人种子商业化进程。由于政府

研究单位主导商业化育种,严重影响了种子企业的

发展,从而制约了种子商业化进程,育种单位很难真

正做到针对农户的需求而进行研发,故有必要逐步

提升私人企业的育种力量。政府应鼓励人才流动和

育种人员加入种子公司,促进种子企业自身科研能

力的建设,培育现代化的种子企业[10]。
(4)提高种子科研生产经营企业的准入门槛。

为了更好地满足农户对种子的需求,政府应采取有

效措施提高种子科研生产和经营企业的准入门槛,
包括资金及技术上的要求,尤其注重研发能力,许多

种子生产企业并没有自己研发的品种,实质上只是

经销商而已,不同企业水平参差不齐,严重抑制了整

个产业的发展[1]。提高种子企业的准入门槛可以提

高整个种子产业的竞争力,更好的满足农户的需求。
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AnalysisonCompositionofRiceSeed暞sValueElements:
BasedonViewofPeasants

CAILing灢xin,LIYan灢jun,YUFang
(SchoolofEconomicsandManagement,HuazhongAgriculturalUniversity,Wuhan,Hubei,430070)

Abstract暋Thispapermakesanempiricalanalysisonvalueelementsofriceseedanditsimportance
fromthepeasant'spointofview.Theresultshowsthatthericeseedvaluecanbedividedintosixele灢
ments:theintrinsiccorevalue,theintrinsicgeneralvalue,appearance,brand,publicitysecurityand
service,amongwhichtheintrinsiccorevalueisthemostimportant,followedbytheintrinsicgeneral
value,service,brand,publicitysecurityandappearance.Thispaperfinallyputsforwardseveralsugges灢
tionsonhowtodevelopriceseedenterprisesinChina,includingfocusingontheresearchanddevelop灢
mentonhwotoimprovetheyieldofrice,resistanceandricequalityofriceseed,formulatingeffective
promotionplanaccordingtothedemandandpackageisconsideredmainlybyfunction,acceleratingthe
commercializationprocessofprivateseedenterprisesandenhancingthethresholdofseedresearchand
businessenterprises.
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