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电子商务发展如何影响县域共同富裕：
内在机制与经验证据
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摘 要 数字经济时代，电子商务发展已成为驱动中国经济增长的新引擎。基于 2006
−2021年中国1672个县域的面板数据，实证考察了电子商务发展对县域共同富裕的影响及

机理。研究发现：中国县域共同富裕水平稳步提升，空间上呈现“东−中−西−东北”依次

递减之势，精神富裕和协调发展是制约县域共同富裕的主要短板。电子商务发展显著提升

了县域共同富裕水平。机制分析表明，电子商务发展对县域共同富裕的提升作用主要通过促

进农村产业融合、提升非农就业水平以及推动产业结构升级来实现。此外，电子商务发展对

县域共同富裕的影响在中西部、经济发展水平以及城镇化水平较低的县域中更为显著。
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共同富裕既是社会主义制度的本质要求，也是中国现代化的重要内容之一。党的二十届四中全

会指出要“推动经济实现质的有效提升和量的合理增长，推动人的全面发展、全体人民共同富裕迈出

坚实步伐，确保基本实现社会主义现代化取得决定性进展”。当前，在中国扎实推进共同富裕的进程

中，恰逢数字经济发展浪潮，特别是以电子商务（简称电商）为代表的数字技术发展速度之快、辐射范

围之广、影响程度之深前所未有。中国商务部官方网站显示，2023年中国网上零售额达到 15.42万亿

元，同比增长 11%①，电商发展已然成为拉动中国经济增长的新引擎。《“十四五”电子商务发展规划》

更是强调“聚焦人民共享发展成果，积极发挥平台经济、共享经济在城乡一体化和区域一体化发展中

的作用，促进共同富裕”。因此，电商发展在社会生产、分配、交换与消费等方面正发挥着重要作用，

其涉及区域经济增长、产业融合与创新、居民就业与创业等诸多领域[1]。其中，中国农村人口在低收

入群体中的占比高达 90%，而提升农村低收入群体收入的关键正是促进农村产业融合、增加非农就

业和推动产业结构升级，这是实现共同富裕的基础条件[2]。县域作为国民经济的基本单元和城乡融

合的重要载体，涵盖了大部分农村及人口，推动县域共同富裕自然成为实现共同富裕的关键所在[3]。

因此，从县域层面探讨电商发展对共同富裕的影响及机理，对加快实现共同富裕具有重要意义。

实现共同富裕是中国式现代化的重要特征。现有研究主要围绕共同富裕的内涵、水平测度及影

响因素等展开探讨。首先，共同富裕是指富裕与共享的统一，即基于创造社会财富的基础上的公平

分配，实现差异化、合理化的共享[2]。其次，县域研究多采用中等收入群体占比、农民可支配收入等指

标量化县域共同富裕水平[4⁃5]。然而，县域共同富裕作为一个综合的系统，单一化的衡量方式势必会

割裂富裕和共享的密切联系[2]。因此，也有研究从经济发展、人民生活、公共服务和收入分配等方面
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构建指标体系来衡量共同富裕水平[6⁃7]。需要指出的是，现有研究往往侧重于考察全国或省域层面的

城乡、区域和群体三大差距中的单个维度，忽视了对三大差距的综合考量。最后，现有研究表明新型

城镇化[8]、数字普惠金融[9]、集体经济[10]等是推进共同富裕的重要因素。

随着数字技术的广泛应用，电商作为其关键表现形式，对社会经济发展产生了重要影响。现有

研究主要探讨了电商发展对财政能力、创业活跃度、企业创新等的影响[11⁃12]。同时，也有少量研究基

于共同富裕的内涵和外延特征，考察了电商发展对城乡收入差距[13]、农民增收[14]以及女性公平就业[15]

的影响。为克服县域电商数据获取难题，部分学者尝试采用电子商务进农村示范县政策来衡量电商

发展。现有研究发现该政策能推动县域经济增长，促进区域经济协调发展[16]，但也可能导致新创企业

更倾向于在中心城区集聚，加剧县域经济发展不平衡[17]。需说明的是，使用该政策可能存在以下问

题：一是该政策尚未完全铺开，直接使用可能会低估电商发展效能；二是该政策主要聚焦于农村区

域，难以全面反映电商发展对县域经济的总体影响。

现有研究为本文提供了有益启发，但仍存在以下可拓展的方面：一是现有研究主要从国家和省

级层面考察共同富裕水平且评价指标单一，鲜有研究从县域层面对其进行系统测度。鉴于此，本文

从富裕和共享两个维度构建评价指标体系，系统测度了县域共同富裕水平。二是现有研究主要聚焦

于电商发展对共同富裕外延特征的影响，致使电商发展对县域共同富裕的影响及机理尚不明晰。据

此，本文构建了一个能够探讨电商发展如何影响县域共同富裕的理论分析框架，揭示了电商发展对

县域共同富裕的影响和机理。三是现有研究多采用电子商务进农村示范县政策来衡量县域电商发

展，然而，该政策主要针对农村区域且尚未完全铺开，难以客观反映县域电商发展的总体水平。为

此，本文采用电商企业数作为县域电商发展的代理变量，一定程度上克服了现有研究的局限性。

一、理论分析与研究假设

1.电商发展对县域共同富裕的影响效应

富裕和共享作为共同富裕的核心维度，意味着实现县域共同富裕是富裕与共享的有机统一。从

富裕维度看，电商发展是拉动经济增长和促进精神富裕的新动能。根据微笑曲线理论，生产制造位

于曲线中间的最低端，所产生的附加值和利润率最低，而研发设计和营销服务分别位于曲线左右两

端，所产生的附加值和利润率较高。县域企业通过电商平台能将产品推向更广阔市场，实现营销规

模扩张，拉动县域经济增长。同时，电商平台还能降低企业运营成本，提高运营效率，为企业创造更

多附加值，赋能县域经济发展。此外，电商发展能促进移动支付、网络购物等数字红利的普及共享。

例如，网购掀起了县域老龄群体使用智能手机的热潮，为其掌握“抖音”等文娱平台奠定了基础，有助

于县域居民更好地依托网络渠道增强自身幸福感[18]。

从共享维度看，电商发展所依托的数字技术具有强外部性，可以推动信息、技术等要素以低成

本、强穿透力在城乡间自由流动，扩大要素服务边界。首先，根据技术溢出理论，电商发展能突破时

空限制，加速区域间要素流动，促进区域资源共享，从而缩小区域发展差距。其次，根据涓滴效应理

论，通过电商率先富裕起来的人群在收入增加后可以通过消费、就业等形式带动当地低收入群体增

收，发挥先富带动后富效应，从而缩小县域群体收入差距[19]。再次，电商发展可以拓宽县域企业业务

范围，增强企业与新型农业经营主体间的合作。例如，企业在农村设立电商车间，有利于壮大农村集

体经济，缩小城乡收入差距。最后，电商发展能优化县域物流体系和网络设施，特别是农村电商服务

站点的设立，能为农民提供物流配送、生活缴费等服务。这不仅能促进县域资源的高效流通，还能推

动基本公共服务均衡化。据此，本文提出假设：

H1：电商发展能推进县域共同富裕。

2.电商发展对县域共同富裕的影响机制

（1）促进农村产业融合。电商发展主要通过缓解信息不对称、推动产业数字化转型等方面促进

农村产业融合，助力县域共同富裕。具体而言，一是缓解信息不对称。信息经济学理论认为市场经
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济中存在信息不对称问题，特别是在农村地区，农户与用户之间存在高昂的中间商交易成本。电商

平台能将碎片化的需求与供给信息聚合，降低农户和用户之间的搜寻成本和中间成本，引导农民决

策模式由经验化转向信息化，推动产业布局由扎堆式转向订单式，进而提升资源配置效率，加速农

村产业融合。二是加快数字化转型。基于创新扩散理论，电商发展能通过推动农村网络设施升级

和为农民传递先进理念等途径，促进智慧灌溉、测土配方等数字技术在生产端的应用，加速农村产

业融合[20]。在流通端，电商发展能促进农产品质量可追溯体系的完善与农村物流设施的升级，强化

对农产品的质量监管，并提高农产品流通效率，进而推动农村产业融合。在销售端，农村电商发展

能通过整合电商平台与物流体系，推动特色农产品出村进城，从而拓宽农村产业融合边界。三是强

化利益主体联结。电商发展能催生“直播带货”等新业态，有利于促进农村产业利益主体间的互联

互通，紧密衔接产业链前后端的农户、涉农企业和消费者，从而助推农村产业融合。农村产业融合

既能降低农业生产成本，拓展农产品附加值，又能创造大量就业岗位，带动县域低收入群体就业增

收[21]。同时，农村产业融合通过发挥二、三产业对人口集聚和城镇化建设的带动作用，能为农业剩

余劳动力就地就近转移就业提供产业支撑，并推动农村居民就地城镇化，进而推动县域共同富

裕[22]。据此，本文提出假设：

H2：电商发展能通过促进农村产业融合推进县域共同富裕。

（2）提升非农就业水平。电商发展能通过提升非农就业水平推进县域共同富裕。首先，电商的

兴起能促进产品供应链的拓展与深化，增加生产和制造等环节的就业需求，进而创造大量就业岗

位。其次，基于包容性增长理论，电商发展既能催生大量的外卖配送、仓储管理等低人力资本岗位，

又能增加对数据分析、营销设计等高人力资本岗位的需求。最后，根据蒂蒙斯创业理论，电商平台

能为创业者提供便捷的信息交流平台，降低创业门槛，带动更多县域劳动力就业创业[23]。此外，电

商平台能为创业者提供多样化的营销工具、稳定的交易系统等，降低创业风险，吸引劳动者创新创

业，进而扩大县域非农就业岗位容量。进一步地，促进非农就业有助于壮大县域中等收入群体，促

进人才集聚，进而推动县域共同富裕[24]。同时，提升非农就业水平能加速城镇化进程，畅通城乡要

素流动，实现城乡基础设施与公共服务的均等化[25]。县域居民通过参与非农就业能接触到先进技

术和管理经验，有助于打破低收入群体向上流动壁垒，促进县域共同富裕。据此，本文提出假设：

H3：电商发展能通过提升非农就业水平推进县域共同富裕。

（3）推动产业结构升级。产业结构升级的内在逻辑表明，技术进步是产业结构升级的内在驱动

力，每次技术进步均会带来经济范式的转变。一方面，在新的经济范式下，电商产业作为一种新产业

通常会逐渐超越传统产业，成为产业体系中的主导产业，并通过产业关联、技术扩散等途径赋能传统

产业升级，从而推动县域产业结构高级化。同时，电商发展通过催生网络经济、平台经济等新型商业

模式，促进县域产业数实融合发展，加速县域产业结构高级化进程。另一方面，作为数字技术赋能传

统产业的重要载体，电商平台可实现供应商、消费者和产品联网，弥补市场信息的不完全性，提高资

源利用效率，从而推动县域产业结构合理化。产业结构升级是推进县域共同富裕的核心动能。首

先，产业结构升级有助于加快要素流动，经典经济学理论认为，产业间劳动力自由流动能促使劳动力

回报率趋向均衡，有助于减少收入不平等现象[26]。其次，产业结构升级不仅能拉动地区经济增长，促

进物质资本积累，还有助于实现基本公共服务均等化[27]。最后，产业结构升级能促进城乡资源双向流

动，缩小城乡收入差距，推动县域共同富裕[28]。据此，本文提出假设：

H4：电商发展能通过推动产业结构升级推进县域共同富裕。

本文的机制框架如图1所示。

二、研究设计

1.模型设定

为检验上述研究假设，本文构建如下的基本模型：
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CPi,t= β0+β1LnCommereci,t + β2Controli,t + ηi+ut + ϵi,t （1）
其中，下标 i表示县域，t表示年份；被解释变量 CPi,t 为县域共同富裕，核心解释变量

LnCommereci,t表示电商发展。Controli,t表示一系列控制变量，主要包括财政依赖、技术创新、通信设

施、高铁开通、人力资本、产业规模、经济活力；本文还同时控制了县域固定效应 ηi和年份固定效应 ut，

ϵi,t为随机扰动项。

2.变量的选取与说明

（1）县域共同富裕。理想化的设想中，若经济增长能自然引领分配均衡，或促进分配的平等化能

线性推动整体富裕的提升，那么共同富裕或可简化为单一指标，无需过多考量两者间的替代效应或

互补机制[29]。然而，现有研究中，无论是理论探讨还是实证分析，均未能确凿证明这种直接的因果关

系存在，反而揭示了在不同国家、历史阶段及发展背景下，富裕与共享之间关系的复杂多变与差异

性[30]。就中国而言，扎实推进共同富裕要求在发展中实现共享富裕，它是全体人民通过辛勤劳动和共

建共享的过程。因此，富裕与共享之间具有不完全替代关系，量化共同富裕需坚持绝对与相对指标

并重的原则，统筹考量富裕广度和共享深度[31]。

县域共同富裕作为共同富裕的有机构成，既有共同富裕的一般要义，又有其独特内涵。首先，县

域不仅是连接城市和农村的枢纽，也是经济社会发展的基石。首先，由于长期以来要素的单向流动

和不等价交换，县域更多处于为城市提供资金、人才等要素的依附式发展地位，导致县域经济整体实

力薄弱。因此亟需畅通城乡要素流动，提升县域经济实力，夯实县域共同富裕物质根基[32]。其次，随

着县域经济的不断发展，县域居民精神需求与日俱增。然而，县域文化设施建设却滞后于这一需求

变化，难以满足居民的精神文化需求[18]。因此，推动公共文化设施普惠建设，增强县域居民幸福感与

获得感，成为推动县域共同富裕的内在要求。再次，长期存在的城乡二元结构和偏向型区域发展战

略，导致城乡、区域差距并未有效缓解。同时，县域农村人口较多，脱贫后的低收入农村人口仍属于

低收入群体，群体收入差距明显，相对贫困问题仍制约着县域共同富裕。因此，推动县域共同富裕应

图 1 电商发展影响县域共同富裕的机制框架
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着力缩小区域、城乡、群体三大差距，促进农民农村共同富裕[33]。最后，相较于城镇地区，农村尤其是

中西部县域农村的公共医疗和教育服务相对滞后，人居环境也亟待改善。基于此，本文在参考现有

研究的基础上[2，7，32]，结合县域共同富裕特征，构建出县域共同富裕评价体系（表 1），并采用熵值法测

度其水平。

（2）电商发展。本文采用县域电商企业数衡量电商发展水平。首先，电商企业数能直观体现县

域电商发展的集聚度与活跃度。其次，电商企业数量增长通常伴随着电商交易额的增加、用户规模

的扩大以及物流体系的完善，这些因素共同构成了县域电商发展的综合表现[34]。最后，抖音、微信等

电商平台和与之相关企业的迅速发展，采用电商企业数作为其衡量指标，可以将这些新兴趋势纳入

考量范围。

（3）机制变量。首先，参考张林等[35]的研究，本文从农业产业链延伸（衡量指标：县域农村人均农

产品加工企业数量、县域第一产业总产值占比）、农业多功能拓展（衡量指标：县域农村人均休闲农业

企业数量、县域设施农业面积占比）和农业服务业融合（衡量指标：县域农村人均农业服务业企业数、

县域农村人均农林牧渔服务业增加值）三个维度构建农村产业融合评价指标体系，并采用熵值法对

其测度。其次，本文选用二三产业从业人员与总就业人员之比来衡量县域非农就业水平。最后，本

文从产业结构高级化和合理化两个维度来表征县域产业结构升级①。

（4）控制变量。为避免遗漏变量导致的误差，本文还控制了以下变量：①财政依赖，使用县域地

方财政一般预算收入与支出的比例表征。推进县域共同富裕，既需政府规划的软保障，还需地方财

政的硬支撑。②技术创新，使用县域人均农业机械总动力表征。技术创新是引领经济增长的核心动

力，对推进县域共同富裕尤为重要。③通信设施，使用县域固定电话用户数与年末总人口之比表征。

强化通信基础设施建设，有助于提升县域经济运行效率，增强县域居民获取发展机会的公平性。④
高铁开通，使用县域内是否开通高铁的虚拟变量表征。根据经济增长理论，交通设施是驱动县域经

济增长的核心要素。⑤人力资本，使用县域普通中学在校学生数占年末总人口的比例表征。人力资

本作为驱动县域经济高质量发展的核心动能，是影响县域共同富裕的关键因素。⑥产业规模，使用

县域规模以上工业企业总量的自然对数表征。产业规模化经营有利于优化资源配置，创造就业岗

位，促进县域居民就业增收。⑦经济活力，使用县域居民人均用电量的自然对数表征。人均用电量

既能从微观上反映县域居民生活水平，又能从宏观上衡量县域经济生产活动发展状况，进而影响县

①    本文采用产业结构层次系数表征产业结构高级化水平，计算公式为Leveli，t=∑m
3 m× yi，t，m；其中，i表示地区，t表示时间，m表示

产业，yi，t，m表示产业增加值占该地区生产总值的比例；本文采用泰尔指数表征产业结构合理化水平，计算公式为 Structurei，t=

∑m
3 ln ( y i，t，m/li，t，m）×yi，t，m；其中，li，t，m表示就业人口比例。该指标不仅能反映三次产业之间的协调程度，还能反映产业结构和就

业结构的耦合度，需要说明的是，泰尔指数为负向指标，为便于直观比较分析，本文对该指数进行了（取倒数）正向化处理。

表1　县域共同富裕评价体系

维度

富裕

共享

子系统

物质富裕

精神富足

协调发展

成果共享

指标

经济实力

收入水平

消费水平

公共文化

娱乐文化

区域均衡

城乡协调

群体包容

教育资源

医疗服务

生态环境

测度方法

县域居民人均GDP/元
县域居民人均可支配收入/元
县域居民人均社会消费品零售总额/元

县域每万人公共图书馆藏量/（万人/册）

县域每万人艺术表演场馆数剧场、影剧院个数

县域人均GDP与各年度全国人均GDP最高县域比

县域城乡居民人均可支配收入比

县域居民最低生活保障标准与人均可支配收入比

县域中小学师生比/%
县域每万人拥有的医疗卫生机构床位数/位
县域单位GDP碳排放量/（吨/万元）

属性

+
+
+

+
+
+
-
+

+
+
-
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域共同富裕。

3.数据来源

本文的研究对象为 2006−2021年中国 1672
个县域。其中，县域电商、农产品加工业、休闲农

业、农业服务业企业数均来源于天眼查官方网

站；县域碳排放数据来源于中国碳核算数据库；

县域居民最低生活保障标准来源于中国民政部

及各县市统计公报；高铁开通数据来源于高铁网

站；县域农村人均农林牧渔服务业增加值来源于

各省份的统计年鉴及各地的县域统计公报；其余

数据均来自《中国县域统计年鉴》和EPS数据库，

少量缺失数据采用插值法补齐。主要变量的描

述性统计如表2所示。

三、实证结果与分析

1.特征性事实分析

（1）总体发展水平。图 2汇报了县域共同富裕总指数的变化趋势，可看出县域共同富裕总指数逐

年上升，由2006年的0.1950提升至2021年的0.3900，年均增速为4.72%。从各区域看，指数均值呈东

部、中部、西部及东北依次递减态势，而增速则表现为西部、中部、东北及东部依次递减之势。其中，

仅有东部高于全国均值（0.2794），西部追赶效应尤为明显，东北指数及增速均较为滞后。究其原因，

东部经济实力突出，分布较为集中的产业集群更是在推进共同富裕进程中发挥了关键作用。相比之

下，西部曾作为中国打赢脱贫攻坚战的主战场，得到了国家政策的倾斜与扶持，特别是易地搬迁、扶

贫车间等政策的实施，更是促进了西部经济社会发展。东北主要受地理区位、人口结构以及传统工

业基地等限制，导致区域内产业结构失衡和城乡收入差距拉大，进而阻碍了县域共同富裕进程。

（2）各维度及子系统发展水平。图 3展示了县域共同富裕分维度及子系统指数的变化趋势。从

分维度看，县域富裕和共享指数均呈上升态势，具体地，富裕指数由 2006年的 0.0621上升至 2021年

的 0.2293，年均增速高达 9.10%；共享指数由 2006 年的 0.1329 上升至 2021 年的 0.1606，年均增速为

1.27%。可以发现，富裕指数增速显著大于共享指数，这意味着县域共同富裕的提升更多来源于富裕

维度；但从指数均值看，共享指数（0.1447）明显高于富裕指数（0.1347），这反映出在过去多年的发展

中，中国社会更侧重于共享程度的提升。这与中国社会主义经济制度的本质紧密相连，体现了共享

表2　主要变量描述性统计表 N=26752
变量名称

县域共同富裕

电商发展

财政依赖

技术创新

通信设施

高铁开通

人力资本

产业规模

经济活力

农村产业融合

非农就业水平

产业结构高级化

产业结构合理化

最小值

0.0680
0.0000
0.0209
0.0000
0.0001
0.0000
0.0020
0.0000
0.3677
0.0013
0.0025
4.8113
0.0001

最大值

0.4863
12.7648
1.6464

11.0909
2.1467
1.0000
0.2701
8.2747

10.1400
0.4993
0.9923
7.7350
4.5538

均值

0.3356
5.5554
0.3047
0.9652
0.1282
0.0717
0.0514
4.3513
6.1884
0.0042
0.4862
6.1878
0.3556

标准差

0.3327
1.7595
0.2226
0.7548
0.1084
0.2579
0.0190
1.1326
0.8828
0.0088
0.1908
0.3941
0.3713

图 2    县域共同富裕总指数的变化趋势
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理念在推动共同富裕中的重要作用[7]。

从子系统看，物质富裕指数（0.1146）及增速（10.51%）均位于各子系统首位，发展成效显著。然

而，精神富足指数（0.0250）及增速（2.81%）均相对较低，构成县域共同富裕发展的短板。成果共享指

数（0.0937）仅次于物质富裕，表明医疗、教育等民生成果在县域内得到有效普及。值得注意的是，协

调发展指数由2006年的0.0499波动上升至2021年的0.0501，增速为0.27%，表明县域三大差距尚未得

到有效缓解。究其原因，一是中国各县域自然禀赋和区位条件差距之大，是全球唯一的，这就决定了实

现区域均衡发展是一个世界级难题；二是当前中国中等收入群体比重偏低且多集中于城镇，乡村中低

收入群体占比较大，导致县域居民收入分配格局呈葫芦形，与理想的橄榄型结构存在较大差距[7]。

2.基准回归分析

表 3 汇报了电商发展对县域共同富裕影响的基准回归结果。结果显示，在逐渐加入控制变量

的情况下，电商发展的系数均显著为正，即电商发展能促进县域共同富裕，假设 H1得证。究其原

因：一方面，电商发展不仅能拓宽县域商品销售渠道，汇聚人才与资本，推动县域经济增长，还能深

度挖掘消费者个性化需求，催生新业态，为县域经济增长注入新活力。同时，电商发展能推动移动

支付、网络购物的普及应用，提升县域居民数字素养，进而增强其自身幸福感与获得感。另一方面，

电商发展可以促进城乡资源互联互通，区域交流共享，并为县域居民提供就业机会，有助于缩小县域

三大差距。此外，电商发展有助于优化县域物流网络，促进资源流通和公共服务均衡，推动发展成

果共享。

3.内生性处理

鉴于模型可能存在的内生性问题，本文借鉴杨慧梅等[36]的做法，使用滞后一期的电商发展水平作

为工具变量（IV1）。同时，参考黄群慧等[37]的研究，本文选择各地区 1984年每百万人邮局数量作为县

域电商发展的工具变量。鉴于 1984年每百万人邮局数量是截面数据，因此借鉴Nunn等[38]的方法，将

上一年互联网用户数与各地区1984年每百万人邮局数量结合，生成交互项，以此作为电商发展的工具

变量（IV2），估计结果见表4。结果显示，IV1和 IV2均不存在识别不足、过度识别和弱识别问题。表 4
的列（2）和列（4）显示，在考虑内生性问题后，电商发展对县域共同富裕的影响仍正向显著。

4.稳健性检验

本文主要采用以下五种方法进行稳健性检验，估计结果见表 5：①剔除特殊样本。相对于普通县

域，省会城市、副省级城市及直辖市的县域经济和产业发展基础更好，电商发展水平可能更高，本文

将以上地区的样本剔除后再回归。②缩尾处理。考虑到电商发展样本中可能存在极端异常值，本文

对其进行 1%的缩尾处理。③排除疫情冲击。考虑到 2019年底新冠肺炎疫情对中国经济社会发展

造成的影响，本文将 2020−2021年的样本剔除后重新回归。④替换被解释变量。缩小城乡收入差距

图 3 县域共同富裕各维度及子系统指数的变化趋势
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是推动县域共同富裕的核心内容，本文采用城乡收入差距作为县域共同富裕的替代变量进行回归[39]。

⑤替换解释变量。鉴于电子商务进农村试点政策与县域电商发展存在强相关性，故本文采用该政策

的虚拟变量作为电商发展的代理变量进行回归。表 5的估计结果显示，无论采取何种稳健性检验，电

商发展均能促进县域共同富裕，说明基准回归结果稳健可靠。

表5　稳健性检验结果

变量

电子商务

示范政策

常数项

控制变量

观测值

R2

（1）剔除特殊样本

0.0331***

(0.0025)

-4.1663***

(0.0283)
控制

24944
0.9586

（2）缩尾处理

0.0307***

(0.0024)

-4.5210***

(0.0332)
控制

26752
0.9484

（3）排除疫情冲击

0.0440***

(0.0028)

-4.2646***

(0.0281)
控制

23408
0.9641

（4）替换被解释变量

-0.0456***

(0.0134)

2.9160***

(0.1382)
控制

26752
0.7403

（5）替换解释变量

0.0277***

(0.0026)
-4.0246***

(0.0253)
控制

26752
0.9570

表3　基准回归结果 N=26752
变量

电商发展

财政依赖

技术创新

通信设施

高铁开通

人力资本

产业规模

经济活力

常数项

R2

（1）
0.0324***

（0.0025）

-3.7318***

(0.0140)
0.9548

（2）
0.0310***

(0.0025)
0.1037**

(0.0139)

-3.7557***

(0.0141)
0.9551

（3）
0.0324***

(0.0025)
0.1071***

(0.0142)
0.0264***

(0.0028)

-3.7900***

(0.0144)
0.9555

（4）
0.0312***

(0.0024)
0.0994***

(0.0136)
0.0190***

(0.0029)
0.2041***

(0.0175)

-3.7999***

(0.0141)
0.9562

（5）
0.0310***

(0.0024)
0.1010***

(0.0137)
0.0193***

(0.0030)
0.2065***

(0.0179)
0.0195***

(0.0141)

-3.8012***

(0.0141)
0.9563

（6）
0.0303***

(0.0024)
0.1027***

(0.0139)
0.0172***

(0.0030)
0.1938***

(0.0174)
0.0187***

(0.0040)
0.2870**

(0.1002)

-3.8091***

(0.0147)
0.9563

（7）
0.0297***

(0.0024)
0.1024***

(0.0138)
0.0174***

(0.0030)
0.1861***

(0.0173)
0.0199***

(0.0040)
0.2974**

(0.0998)
0.0192***

(0.0022)

-3.8893***

(0.0173)
0.9565

（8）
0.0306***

(0.0024)
0.1015***

(0.0135)
0.0127***

(0.0029)
0.1754***

(0.0169)
0.0174***

(0.0039)
0.1528

(0.0976)
0.0183***

(0.0022)
0.0521***

(0.0038)
-4.1989***

(0.0283)
0.9573

注：***、**、*分别表示在1%、5%、10%水平上显著，括号内是稳健标准误；回归结果均固定了年份和县域效应，下表同。

表4　工具变量估计结果

变量

IV1
IV2
电商发展

控制变量

Kleibergen⁃Paap rk LM
Kleibergen⁃Paap rk Wald F
观测值

R2

（1）电商发展

0.8593***(0.0208)

控制

93.790[0.0000]
88.641｛8.96｝

26752
0.1423

（2）县域共同富裕

0.0498***(0.0036)
控制

26752
0.1420

（3）电商发展

16.5007***(1.8184)

控制

1289.776[0.0000]
1708.318｛8.96｝

25080
0.1421

（4）县域共同富裕

0.2733***(0.0409)
控制

25080
0.1423

注：[ ]内数值为P值，{ }内数值为Stock-Yogo弱识别检验在15%水平上的临界值。
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四、机制检验与异质性分析

1.机制检验

（1）促进农村产业融合。表 6列（1）回归结果显示，电商发展的系数显著为正，说明电商发展能促

进农村产业融合。究其原因：电商平台通过在线数据传输，解决信息不对称问题，精准追踪市场需

求，推动订单农业发展，进而推动农村产业融合。同时，电商发展能带动农村互联网设施升级，加快

农产品质量可追溯体系的构建，为农村产业融合注入数字动能。此外，电商发展催生的直播带货等

新业态，能强化“消费者−农户−涉农企业”等利益主体之间的联结度，为加速农村产业融合提供内

生动力。农村产业融合在促进县域共同富裕方面发挥着积极作用。农村产业融合不仅能通过吸引

商业资本回流和人才返乡创业促进县域共同富裕，还能通过发挥产业规模经济效应推动县域共同富

裕[20]。更为重要的是，农村产业融合兼具经济和社会效应，有助于壮大新型农村集体经济，推动农民

农村共同富裕[10]。综上，H2得证。

（2）提升非农就业水平。表 6列（2）的结果显示，电商发展的系数显著为正，说明电商发展能提升

非农就业水平。究其原因：电商发展不仅能激发零售业的生机与活力，还能有效扩展产品供应链的

覆盖范围，催生出大量非农就业岗位。具体地，电商发展既能推动物流与仓储等行业发展，衍生出外

卖配送、快递服务等岗位，又能增强对数据分析、网站维护等人才的需求，提升县域包容性非农就业

水平。同时，电商发展通过降低初始资金投入、技术门槛、市场准入难度等方式，降低了创业门槛，带

动更多劳动者创业就业。此外，电商发展还催生了带货主播等新兴职业，丰富就业生态[40]。更为重要

的是，提升非农就业水平不仅是县域居民维持生计与发展的重要手段，还是促进低收入群体实现稳

定增收的有效途径，有助于扩大县域中等收入群体规模，推动县域共同富裕[9]。综上，H3得证。

（3）推动产业结构升级。表 6 列（3）和（4）回

归结果显示，电商发展的系数均显著为正，说明

电商发展能促进产业结构高级化和合理化。究

其原因：一方面，电商发展能推动数据要素在县

域企业服务、技术、资金链条中的深度融合，加速

县域产业数实融合步伐。同时，电商发展能催生

新型商业模式，引导传统产业结构由劳动密集型

转向技术密集型，推动产业结构高级化。另一方

面，电商发展能精准匹配市场供给与需求，助推企业由标准化生产转向柔性化制造，从而实现以市场

需求为主导的生产模式。同时，电商发展能催生出基于现有产业的新业态与运营模式，深化产业间

的关联度，促进产业结构合理化。产业结构升级对实现县域共同富裕具有积极影响。一方面，产业

结构升级有助于提高县域经济的专业化、商品化和市场化水平，推动乡村旅游、休闲农业等行业发

展，拓展农民就业增收渠道，提升农民收入水平，进而推动县域共同富裕[28]。另一方面，产业结构升级

能增强城乡交流互动，促进公共服务的均衡化配置，缩小城乡收入差距，进而推动县域共同富裕[21]。

因此，H4得证。

2.异质性分析

（1）区域异质性。中国不同区域的要素禀赋和产业发展存在较大差异。为分析电商发展影响县

域共同富裕的区域异质性，本文按照国家统计局的划分标准将样本划分为东部、中部、西部及东北县

域，然后分别生成虚拟变量与电商发展的交互项进行回归，结果如表 7列（1）所示。结果显示，电商发

展对县域共同富裕的促进作用主要体现在中西部地区，而对东部和东北地区却产生了抑制作用。究

其原因：东部经济较发达，数字基础设施完备，其县域共同富裕水平相对于中西部及东北地区而言已

处于中期阶段乃至成熟阶段，且东部县域的数字基础设施及专业人才配备差异高于其他地区，进而

可能限制了电商发展的促进效应[41]。相较之下，产业结构滞后，非农就业水平不高等因素是制约中西

部县域共同富裕的重要因素，而电商发展有助于挖掘县域特色产业优势，赋能传统产业升级，并能创

表6　机制检验结果 N=26752

变量

电商发展

常数项

控制变量

R2

（1）农村产业
融合

0.0043***

(0.0010)
0.1209***

(0.0207)
控制

0.5316

（2）非农
就业

0.0053**

(0.0023)
0.4252***

(0.0182)
控制

0.8309

（3）产业结
构高级化

0.0449***

(0.0032)
5.8960***

(0.0310)
控制

0.8740

（4）产业结
构合理化

0.0102**

(0.0047)
0.2845***

(0.0537)
控制

0.6158
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造大量就业岗位，带动当地居民就业增收，因此电商发展对中西部县域更多起到“旱苗得雨”的作用。

对于东北地区而言，因互联网普及率低、信息获取不足等因素导致区域内电商发展基础相对薄弱，加

之城乡发展失衡，“数字鸿沟”问题尚未有效缓解，进而阻滞了电商发展的促进效应[42]。

（2）经济发展水平异质性。考虑到不同经济发展水平条件下电商发展对县域共同富裕的影响可

能存在差异，有必要展开进一步分析。本文使用人均地区生产总值衡量经济发展水平，并将经济发

展水平处于样本 50分位以下的县域定义为低经济水平县域，取值为 1，否则为 0，并以高经济水平县

域为对照组，引入经济发展划分的虚拟变量与电商发展的交互项进行回归。表 7列（2）结果显示，相

比于高经济发展县域（0.0304），电商发展对低经济水平县域共同富裕的促进效果更加明显（0.0320=
0.0304+0.0016）。究其原因：一方面，电商发展能突破地域限制，为低经济水平县域企业和农户提供

对接全国大市场的机会，有利于激活市场主体活力，提升资源配置效率，从而更好地推动地区生产与

生活变革；另一方面，与高经济水平县域相比，低经济水平县域共同富裕的提升空间更大，电商发展

的促进效应也就更为明显。

（3）城镇化异质性。鉴于各县域城镇化的进

程不尽相同，那么不同城镇化水平下电商发展对

县域共同富裕的影响可能存在异质性特征，有必

要展开进一步分析。因此，本文使用城乡人口之

比来衡量城镇化水平，将城镇化水平处于样本 50
分位以下的县域定义为低城镇化水平县域，取值

为 1，否则为 0，并以高城镇化水平县域为对照组，

引入城镇化划分的虚拟变量与电商发展的交互

项展开回归。表 7列（3）结果显示，相较于高市场

规模县域（0.0360），电商发展对低城镇化水平县

域共同富裕的推动效果更大（0.0377=0.0360+
0.0017）。原因在于：一是低城镇化水平县域居民

就业结构普遍单一且不充分，区域内中等收入群

体占比较低，而电商发展通过提供多种的就业形

式，能有效优化该地区的居民就业结构，壮大中

等收入群体，进而促进县域共同富裕。二是低城

镇化水平县域多以农村人口为主，这有助于发挥

电商红利触达农民群体的“毛细血管”作用，提升

其电商应用技能，带动农民就业增收；而在高城

镇化水平县域则可能存在“精英俘获”现象，不利

于电商红利直接惠及基层低收入群体，进而削弱了电商红利。

五、结论与建议

基于 2006−2021年中国 1672个县域的面板数据，本文考察了电商发展对县域共同富裕的影响，

得到以下结论：①研究期内，中国县域共同富裕水平呈现稳步上升态势，空间上呈现“东−中−西−
东北”依次递减之势，西部地区追赶效应显著，精神富裕和协调发展是制约县域共同富裕发展的核心

阻滞；②电商发展能显著推动县域共同富裕，且该结论经过一系列稳健性和内生性检验后仍然成立；

③电商发展能通过促进农村产业融合、提升非农就业水平和推动产业结构升级，进而影响县域共同

富裕；④电商发展的县域共同富裕效应存在异质性特征，该效应在中西部、经济发展水平以及城镇化

水平较低的县域更为明显。基于上述研究结论，本文提出如下政策建议：

第一，不断巩固提升电商发展水平，持续释放数字红利。县域应加快布局 6G通信、物联网等新

表7　异质性分析结果 N=26752

变量

电商发展

东部地区×电商发展

中部地区×电商发展

西部地区×电商发展

东北地区×电商发展

低经济发展水平×电
商发展

低城镇化×电商发展

常数项

控制变量

R2

（1）
县域共同

富裕

-0.0121***

(0.0028)
0.0502***

(0.0027)
0.0345***

(0.0029)
-0.0557***

(0.0042)

-3.9591
（0.0284）

控制

0.9621

（2）
县域共同

富裕

0.0304***

(0.0024)

0.0016***

(0.0011)

-4.2037
（0.0284）

控制

0.9573

（3）
县域共同

富裕

0.0295***

(0.0024)

0.0018***

(0.0005)
-4.1195
（0.0283）

控制

0.9573
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型数字基础设施，特别是加强对农村地区数字设施的支持力度，提升县域低收入群体的后发致富能

力。同时，应坚持电商人才引进和本地孵化工程并重，充分发挥人才引领共同富裕的杠杆效应。鉴

于精神富裕和三大差距是制约县域共同富裕发展的关键所在，各县域应依托多元化的电商平台展示

地方特色文化产品，提升区域文化知名度，增强居民文化自信，并鼓励电商平台通过直播、短视频等

形式举办线上文化活动，丰富居民精神生活。此外，可以通过开展城乡电商结对帮扶、区域电商联合

发展以及鼓励电商企业设立低收入群体就业岗位等形式，着力破解县域三大差距。

第二，以农村产业融合、非农就业和产业结构升级驱动为着力点，全面推动县域共同富裕。一是

在明晰农村资源禀赋和现实基础上，通过丰富电商应用场景和提升新型农业经营主体数字素养等途

径，打造农村特色产业品牌，拓宽电子商务促进农村产业融合的广度与深度。二是鼓励支持电商企

业在农村地区设立运营中心、仓储物流基地等，拓宽农民增收渠道，带动当地居民就近就业。三是要

充分释放电商发展的产业结构升级效应，培育县域电商发展领军企业，通过树立典型形成示范效应，

并加快培育新兴电商产业，持续释放电商发展的县域共同富裕红利。

第三，因地制宜实施差异化的电商发展策略。在东部、经济发展水平以及城镇化水平较高的县

域，应基于现有优势，积极培育特色产业，重点提升电商发展精准、持续惠及低收入群体的能力。在

中西部、经济发展水平以及城镇化水平较低的县域，应继续优化电商发展政策体系，以数字乡村建设

为契机，加强电商人才引领培育力度，走“人才引领−邻里示范−全员参与”的发展道路。而东北县

域应加快建立健全缩小“数字鸿沟”的体制机制，加快推动数字基础设施建设，特别是加大对低收入

群体的数字技能培训力度，使其具备能获取电商红利的数字素养，进而推动电商鸿沟向电商福利

转变。
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The Impact of E-commerce Development on County-Level Com⁃
mon Prosperity：Internal Mechanisms and Empirical Evidence

LI Lin， Pang Guo Guang， GUO Dong

Abstract In the era of the digital economy，the development of e-commerce has emerged as a new 
engine driving China’s economic growth.Based on panel data from 1672 county-level regions in China 
spanning 2006 to 2021，this study empirically examines the impact of e-commerce development on 
county-level common prosperity，along with its underlying mechanisms.The findings reveal that county-

level common prosperity in China has steadily improved，exhibiting a spatially decreasing pattern from 
the eastern to central，western and northeastern regions.Among the dimensions of common prosperity， 
spiritual well-being and coordinated development remain the primary constraints at the county level.E-

commerce development significantly enhance county-level common prosperity.Mechanism analysis dem⁃
onstrates that this effect is primarily achieved through three channels：promoting rural industrial integra⁃
tion，increasing non-agricultural employment opportunities，and facilitating industrial structure upgrading.
Furthermore，the impact of e-commerce development on county-level common prosperity is more pro⁃
nounced in counties located in central and western regions，as well as in counties with low levels of eco⁃
nomic development and urbanization.

Key words E-commerce； county-level common prosperity； rural industrial integration； non-

agricultural employment； industrial structure upgrading
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