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交易成本、贸易空间和收购价格的决定分析

———以湖北省柑橘市场为例
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摘 要 结合湖北省柑橘市场发展状况,利用新空间经济学理论,在势函数模型中加入交易成本自变量,考
察农特产品的市场贸易空间、交易成本和收购价格之间的关系。结果表明:20年来湖北省柑橘产量不断增加,

收购价格变化不大;交易成本与市场贸易空间呈负相关,交易成本上涨使得湖北省柑橘市场贸易空间呈收缩趋

势;交易成本上涨压制了柑橘源头价格上涨空间。由此,提出建议:改革农特产品流通组织,扶持重点;积极发展

农户合作社自组织,降低交易成本;拓展市场贸易空间和加强流通渠道建设。
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  据2011年《中国农村统计年鉴》的数据,我国柑

橘种植面积和总产量已经居世界首位。我国柑橘种

植面积从1990年1061.2khm2增加到2010年的

2211.0khm2,总产量自1990年以来以平均每年

8.85%的 速 度 增 长,2010年 达 到2645.2万t。

2010年我国橘橙出口81.4万t,柑橘出口量处于世

界第4位。我国柑橘生长遍布19省(市、区),其中

主要集中在湖北、湖南、四川、重庆、贵州、江西等9
省(市),其种植分布主要在这些省(市)的贫困落后

农村,在有些地区柑橘产业甚至成为当地的支柱产

业和农民收入的主要来源。
柑橘的市场零售价从1990年的不足0.5元/kg

涨到2010年的5.6元/kg,涨幅超过10倍。与之相

反,柑橘收购的源头价格变化却非常小。联合国粮

农组织(FAOSTAT)数据库显示,我国柑橘1991年

收购 价 是 249.22 美 元/t,2007 年 收 购 价 也 才

268.33美元/t,收购价波动幅度非常小。收购的源

头价格直接关系到种植户收入,影响着种植户的积

极性。20年来,居民消费价格指数从1990年到

2010年上涨2.5倍,柑橘生产成本价格指数也大幅

上涨,为什么柑橘的收购价格变化却不大? 未来柑

橘的收购价格变化会增大吗? 决定柑橘的收购价格

的机理是什么? 对这些问题的回答有助于了解柑橘

种植户未来收入走向和柑橘产业在中国的进一步发

展。本文试图采用空间经济学中的势函数理论,构
建收购价格决定模型,通过实证分析找出交易成本、
贸易空间和收购价格三者之间的关系,以期对水果

生产的组织结构和贸易流通模式提出改革建议。

  一、文献回顾

  柑橘收购价格一直是地方政府和农户关注的重

点。我国一些学者对影响柑橘价格形成的因素进行

了研究,主要包括以下几个方面。一是生产成本影

响收购价格。排除柑橘品种、质量、销售淡旺季和商

品化处理等因素,何劲等认为主要是化肥的零售价

格影响着柑桔生产成本变动,进而影响柑桔的收购

价格,近10年来柑橘生产成本对价格影响却越来越

小[1]。二是农户柑橘销售方式影响收购价格。张

艳、宋金田等的调查结果表明,柑橘种植户的信息成

本、谈判成本和执行成本间接影响柑橘价格形成,这
些交易成本的多寡决定了柑橘的销售方式,进而影

响到柑橘收购价格和零售价格[2-3]。三是柑橘动态

价格影响收购价格。鲁晓旭等用蛛网理论说明农户

根据前一年柑橘的价格信息,决定对第2年柑橘生

产资料的投入,进而影响柑橘的供求和价格[4]。四

是竞争影响柑橘价格。竞争包括种植柑橘的农户之

间的竞争、收购商之间的竞争、柑橘总供求竞争、柑
橘与其他水果之间的替代型竞争、国际市场上不同
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国家地区之间的竞争。王秀清等认为柑桔的收购价

格取决于农产品收购环节中各利益体的力量对比和

规模报酬,柑橘价格形成取决于纵向关联市场间各

种价格的相互影响[5]。何劲等认为柑橘出口数量和

人口以及平均国民收入水平的变化也影响着柑橘的

价格[6]。潘伟光认为不同国家和地区种植同种水果

的生产率不同,不同水果之间存在的相互竞争替代

关系也影响着柑橘的价格[7]。
上述文献多采用古典经济学理论,说明柑橘收

购价格影响因素,没有考虑柑橘贸易的空间因素。
市场贸易空间问题,仅仅只是在讨论国际间和省际

间贸易的相关文献中见到,很少见到专门研究某个

具体产品贸易空间的文献。本文在遵循古典经济学

均衡思想的基础上,引入新空间经济学理论,将贸易

空间模型化,通过市场贸易空间和交易成本变量来

说明收购价格变化规律。

  二、理论模型

  1.新空间经济学的势函数理论

新空间经济学的理论前提假设为:经济处于长

期一般均衡状态;生产中存在规模收益递增;品牌农

业导致的产品市场是不完全竞争。农业产品的势函

数是实际销售量与均衡销售量的比率,衡量的是各

具体农业品牌在操作过程中各种区位的收益率,反
映农户种植的驱动力,农产品的势函数值越大,农户

种植的意愿就越强。势函数是由内生增长理论和新

空间经济学中的垄断竞争模型得到的。当农产品的

本地市场的有效需求远远小于大都市 M 的有效市

场需求时,农业产品的势函数可以表示为:

Ωhr= Kh

fh× ChWr+R( )r
× Dh

M

Th( )rM σh-1
(1)

式(1)中,Ω是势函数,当Ω为1时,农户收支

平衡,超额利润为零;当Ω小于1时农户种植亏损;
当Ω大于1时产生超额利润;h代表每一种有差异

的农产品;r代表经济中的每个区域(可以包括国

外);K 是与特定地区有关的常数;fh表示固定投入

参数;Ch表示在单位土地上种植h所需劳动力;Wr

表示农场工人的工资率;Rr表示在每个地区r的土

地租金;M 表示大都市市场;Dh
M 表示大都市对h产

品的“潜在需求”;Th为运输成本参数,是“冰山成

本”,Th
rM是从种植地r运输h 产品到M 的“冰山成

本”;σh 表示h产品中任意两种品种的替代弹性。σh
越接近于1,市场M 对运输成本Th也变得越来越不

敏感,反之亦然。
随着向外围扩展,h型不同类型的产品的边际

成本以比率ah呈指数形式递减,即:
ChWr+Rr=(ChW M+RM)e-ahr (2)

假定运输成本随着距离向大都市扩展以比率呈

指数增长,即 :
Th
rM=eτhr (3)

将式(3)、式(2)代入式(1)得:
Ωhr=(Kh/fh)×Dh

M×(ChW M+RM)-σh×
eσ[ hah- σh( )-1τ ]h r (4)

通过势函数可以判别品牌农业的3种类型:用

ρh代表消费者对产品的偏好强度,则 σh( )-1/σh=

ρh。当ρh接近于1时,不同的产品相互之间几乎是

完全替代的;当ρh接近于0时,不同的产品相互之间

几乎是完全不可替代的。在ρh近似等于1的时候,
农产品的类型由下列的关系式决定。即当ah/τh>1
时为高度异质的山地农特产品;当ah/τh<1时为近

郊同质农产;当ah/τh≈1时为中间类型农产品。因

此根据ah/τh的大小可以判断柑橘等农特产品所属

类型。根据势函数理论,当势函数为1时,农户收支

平衡,超额利润为零;当势函数小于1时农户种植亏

损;当势函数大于1时产生超额利润。势函数中

ah/τh值反映销售到达的贸易距离r。在势函数大于

1的情况下,ah/τh值越大,势函数也将越大,同时说

明高度异质的山地农特产品贸易距离r越远;相反

则势函数也将越小,贸易距离在缩减。可以根据

ah/τh值与势函数的这种关系来判断柑橘贸易空间

距离的变化。ah/τh值与交易成本T呈反向变化,交
易成本T越大,ah/τh值将越小,从而贸易距离缩减。
据此可以进一步判断柑橘交易成本与贸易空间的关

系。在势函数大于1的情况下,可以容忍收购价格

不变;但当势函数小于1时,如果继续生产,长远看,
收购价格必须上涨。因为交易成本T 与势函数成

反比,所以当交易成本不断增大导致势函数低于1
的情况下,也会导致收购价格上涨,否则就停止生

产。由此可知,当交易成本、ah/τh值变化(即贸易距

离r)使势函数值小于拐点值1时,交易成本、ah/τh值
变化将对收购价格产生明显影响,本文据此说明柑橘

交易成本、贸易空间和收购价格的关系。

2.势函数理论适用性说明

湖北柑橘农特产品的基本情况概括为5个方

面:一是长期均衡时种植农户利润为零。柑橘种植

农户承包山地,具有经营自主权,可以根据市场柑橘
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价格和劳动力价格、化肥等投入成本自由决定是否

进入或退出柑橘种植。在种植亏损情况下可以转租

或改种其他农作物,柑橘市场供应量减少,直到市场

供求均衡,种植农户利润为零;在赢利情况下其他农

户会改种柑橘,现有种植户会增加种植柑橘面积,扩
大市场供应量,直到市场供求均衡,种植农户利润为

零。二是湖北省柑橘生产处于垄断竞争状态。湖北

省柑橘种植地集中在株归、巴东、兴山、夷陵、宜昌市

郊、当阳、宜都、枝江、松滋、公安、石首,以及武穴、薪
春、丹江口、郧县,漳河库区、恩施、宣恩、建始、来凤、
长阳等县市。种植地存在着种植土壤、气候等自然

条件和种植管理技术的差异,有些种植户对采摘的

柑橘进行了打蜡包装等加工,进一步扩大了柑橘的

差异化。事实上,柑橘收购商分级收购柑橘。三是

经济体是一维地形,整个经济包括的城市和农村沿

着数轴连续分布。湖北省柑橘种植地主要分布在宜

昌、丹江口、秭归等。本文以湖北省省会城市武汉为

中心大都市,为研究方便,假定这些种植柑橘地区与

武汉处于同一数轴直线上,各地区基础设施完善程

度的差异、与大都市距离的远近、柑橘的交易成本的

不同等都折算成距离呈现在数轴直线上,因此柑橘

种植地与武汉的距离不再是实际地理距离。四是柑

橘种植地市场的有效需求比大都市武汉的有效需求

小得多。武汉市2010年末全市户籍人口836.73万

人,城镇居民人均可支配收入为2.37万元。种植面

积和产量占绝大部分的宜昌和恩施地区城镇常住人

口分别为141万人、107万人,城镇居民人均可支配

收入分别为1.65万元和1.32万元。再考虑武汉市

周边地区的消费需求量,武汉市的有效需求远远大

于种植地市场的有效需求。五是柑橘与其他农产品

水果相互之间可以完全替代。武汉市九省通衢,交
通极为发达便利,且根据目前国内国际市场开发程

度,武汉市水果种类齐全而丰富,武汉市柑橘与其他

农产品水果相互之间可以完全替代,ρh值近似接近

于1。湖北柑橘农特产品的基本情况满足了势函数

理论中的基本假设,且ρh值近似接近于1。因此,可
以用势函数理论分析柑橘收购价格、交易成本和贸

易空间的关系。

  三、实证分析

  1.数据来源与处理

本文采用水果柑的相关数据来分析湖北柑橘市

场。数据来自《湖北省种植业产品生产成本收益资

料汇编》(1978-2010)、《湖北省统计年鉴》(1978-
2010)、国家发改委等《全国农产品成本收益资料汇

编》(1995-2010)、武汉市国土资源与规划局网

站[8-10]。水果柑零售价根据课题组调查整理。在

2003年及以前年份劳动力成本统计数据采用的是

按地区工价汇编和按全国统一工价汇编两种统计数

据,在2004年及以后年份的统计资料使用新的统计

口径。为了与2004年及以后年份的统计资料对接

统一口径,以及反映地区农产品市场及其生产特征,
本文选择了按地区工价汇编的统计数据。交易成本

是指产品生产出来进入市场,为达成交易所产生的

成本,是广义意义上的交易成本[11-12],因此交易成本

绝对量为市场零售价格与收购价格之差,相对量为

市场收购价格与零售价格的比值。

2.结果分析

(1)湖北柑橘农产品类别判断。2006-2010湖

北省柑ah/τh值和冰山成本见表1。由表1可知,湖
北省柑ah/τh值大于1,说明其为高度异质的山地农

特产品。与贸易空间位置有关的ah/τh值从2006到

2010年总体趋势在减少,表明当地种植的柑势能总

体在减少,利润空间被压缩,对距离较远的市场影响

能力总体在减弱,尽管柑市场贸易空间在个别年份

(如2010年)较上2年有所扩张,但贸易空间距离总

表1 2006-2010年湖北省柑ah/τh值和冰山成本

年份 2006 2007 2008 2009 2010
武汉市中心地价RM/万元 37 37 37 37 37
柑每667m2 用工数量Ch/d 40.95 37.05 32.86 24.57 24.04
柑劳动力成本Ch×Wr(元/667m2) 778.70 955.97 785.93 692.21 893.90
柑土地租金Rr(元/667m2) 40.03 124.44 95.31 116.97 122.33
武汉市人均工资WM(元/年) 19759 22999 27212 32429 39303
柑零售价PM(元/kg) 2.77 2.4 2.0 4.0 5.6
柑收购价Pr(元/kg) 1.36 1.01 0.54 0.91 2.02
ah/τh值 4.54 3.42 2.44 2.19 2.97
ThrM值(冰山成本) 2.04 2.38 3.70 4.39 2.77

 注:原始数据来源《湖北省种植业产品生产成本收益资料汇编》(1978-2010)、《湖北省统计年鉴》(1978-2010)、国家发改委等《全国农产品

成本收益资料汇编》(1995-2010),武汉市中心地价RM按Ⅴ类工业用地37万/667m2计价。
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体上还是在收缩。“冰山”交易成本Th
rM总体趋势是

上升,且与反映贸易空间距离的ah/τh值呈负相关走

向,“冰山”交易成本的增大,相当于增加了运输成

本,导致柑橘贸易空间缩小。
(2)湖北柑橘贸易空间分析。根据势函数定义,

有:Ωh
r=x/x,其中x为实际销售量,x 为均衡销售

量。在存在超额利润的情况下有:xp-TC=R;在
一般均衡情况下有:xp-TC=0,其中p 为价格,

TC为总成本、R 为超额利润。则:
Ωh

r=x/x=1+R/TC (5)

根据式(5),计算得1995-2010年湖北省和全

国柑种植户成本纯收益率,见图1。

图1 1995-2010年湖北省和全国柑种植势函数

  湖北省和全国柑势函数值在1995年到2010年

绝大部分年份都大于1,只有湖北省在1998年和

2008年小于1。根据势函数理论,当势函数值大于

1时,尽管收购价格多年变化不大,但种植户依然赢

利,能接受收购价格变化不大的事实,有继续种植的

动力。柑贸易空间影响参数ah/τh总体变小,贸易空

间萎缩,但湖北省柑势函数值仍然大于1,且柑销售

量在逐年增加,这说明随着湖北省经济的发展,湖北

人均收入提高,人们每年消费的柑橘在逐年增加,且
其消费增加的幅度超过了柑橘市场贸易空间缩小而

减少的销售数量。除1998年外,在2002年前湖北

省柑橘种植户赢利高于全国平均水平,但自2003年

之后赢利水平波动幅度大大增加,且大部分年份赢

利低于全国平均水平,这也间接印证了前面分析的

结果,即从2002年后湖北省柑市场平抑波动的能力

在不断减弱,市场贸易空间在不断萎缩。

  四、结论与讨论

  1.结 论

(1)势能总体趋势在下降,ah/τh值总体逐年下

降,说明销售距离延伸的能力减弱,销售市场范围在

萎缩。每年销量总体上是增加的,是因为销售市场

范围内原来潜在消费者由于收入提高转变为现实需

求者。势能远大于1,说明还具有极大的贸易市场

空间可以供与拓展。销售市场范围在萎缩可以用市

场竞争和“冰山”交易成本来解释。柑橘与其他农产

品水果相互之间可以完全替代,反映目前市场农产

品水果之间竞争激烈。在消费者偏好易变,柑橘市

场运作力度又不及其它水果市场运作力度的情况下

就可能导致已经拥有市场的丢失。“冰山”交易成本

扩大使实际销售距离缩小。
(2)只要势能大于1,源头收购价格长期波动变

化不大的现象还将长期存在。20年来柑橘源头收

购价格变化不大,是柑橘的势能大于1、外地市场收

缩、“冰山”交易成本扩大和本地市场消费需求能力

增强共同作用的结果。我国农村土地是碎化承包,
单个农户种植柑橘面积小。农户投入的成本中固定

成本所占比重偏小,主要的固定成本地租占总成本

比重小,农户根据上年柑橘收购价格调整可变成本

的投入弹性较大,在柑橘零售价格走高后的第二年

农户投入往往加大,反之,农户则减少相应可变成本

投入。这种根据市场信息的灵活调整也使势能维持

较高值,使得尽管源头收购价格长期变化波动不大,
还能保证势能大于1,即保证农户或多或少有钱可

赚。在势能减少的趋势下,当势能小于1时,大量单

个农户种植柑橘将走向亏损。换句话说,只要势能

大于1,即保证农户或多或少有钱可赚,农户就还能

接受源头收购价格长期变化波动不大这一事实。
(3)“冰山”交易成本逐年扩大,压制了收购价格

上涨空间。这里的“冰山”交易成本是指远距离交易

产生的所有成本,为零售价格与收购价格比值。“冰
山”交易成本扩大意味着远距离交易量在减少。近

几年降低“冰山”交易成本的道路、信息等基础建设

越来越好,“冰山”交易成本却在增大,更可能的原因

是柑橘贸易过程中由于他组织的介入[13]和凭借其

垄断地位,使得现代销售渠道“冰山成本”远远大于

传统销售渠道“冰山成本”。[14]

2.讨 论

(1)如果进一步放松柑橘市场的限制性假设条

件,依然可以保证柑橘产品属于高度异质的山地农

特产品类别。随着各地市场开放度不断加大,交通

运输条件越来越好,物流越来越发达,城市里各种各

样水果种类和数量也会越来越多,特别是诸如武汉

这类大都市ρh值将越来越大,但始终小于1,ah/τh值
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远远大于1,保证了柑橘类水果产品归属于高度异

质的山地农特产品类别。
(2)如果在势函数模式中考虑柑橘本地市场消

费和对外出口的两种情况,势函数值将会更大。
(3)柑橘收购价格波动幅度总体将趋小,市场最

终走向均衡。由于柑橘的供给价格弹性小于需求价

格弹性,生产者对价格变动反应小于消费者对价格

变动反应,因而柑橘价格和产量最终处于均衡,导致

柑橘价格呈现收敛型“蛛网”状态。
基于以上分析,建议政府和农户首先要加强当

地市场建设,同时积极扩展外地市场,特别是针对大

量小型种植农户,尽快培养自组织合作机构,排除他

组织,依靠自组织降低“冰山”交易成本,从根本上保

证农户的利益。
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AnalysisonDecisionofTransactionCost,TradeSpaceandPurchasePice
———ACaseStudyofCitrusMarketinHubeiProvince

WANGHong-qing1,2,SHENJian-chao2,QIChun-jie1

(1.CollegeofEconomicsandManagement,HuazhongAgriculturalUniversity,
Wuhan,Hubei,430070;

2.SchoolofManagement,ZhejiangOceanUniversity,Zhoushan,Zhejiang,316022)

Abstract BasedoncitrusmarketdevelopmentinHubeiprovince,thispaperusesNewSpatialEco-
nomicsTheoryandaddstransactioncostsargumentstothepotentialfunctionmodelsoastomeclear
therelationshipbetweenmarkettradespaceforagriculturalproducts,transactioncosts,andthepurchase
prices.Theresultshowsthatinthepast20years,citrusproductioninHubeihasbeenincreasing,butthe
priceshavenoobviouschange;transactioncostsandmarkettradespaceareinnegativecorrelationand
thetransactioncostscausetheshrinkingofHubeicitrusmarkettradespaceandsuppresstherising
spaceofthecitrussourceprices.Accordingly,thispaperproposesthefollowingsuggestions:supporting
ofagriculturalproductsdistributionorganizationshouldbereformed,self-organizationoffarmerscooper-
ativeshouldbeactivelydevelopedtoreducethetransactioncosts,andthemarketspaceshouldalsobe
expandedandthetradeflowchannelconstructionshouldbeenhanced.
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(责任编辑:金会平)

34


